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EDITORIAL

Liebe Kundinnen und Kunden,
liebe Geschaftsfreunde,

im September 2013 fing meine
Arbeitswelt bei der Firma Utz an.
Dort habe ich meine Ausbildung
als GroB- und AuBenhandels-
kauffrau begonnen. Ich durchlief
in den drei Ausbildungsjahren
alle Abteilungen im Hause Utz
und lernte so alle betrieblichen
Prozesse kennen. Von der Be-
schaffung und Prasentation der
Ware, bis zur Warenausliefe-

rung.

:‘ ‘4"’?

Im Juli 2016 habe ich meine Ausbildung erfolgreich be-
endet. Zu diesem Zeitpunkt war in der Verwaltung leider
kein Arbeitsplatz frei. Somit wechselte ich voriberge-
hend von der Verwaltung ins Lager. Vier Monate war ich
dann als Kommissioniererin im Lager tatig. Es war eine
tolle Zeit, auf die ich gerne zurlickblicke. Neben meiner
Zeit im Lager habe ich eine Weiterbildung bei der IHK
Ulm zur ,Marketing-Managerin“ gemacht und erfolg-
reich abgeschlossen.

Zum 1. Januar 2017 wechselte ich vom Lager in die Wer-
beabteilung. Ich wurde im Voraus gefragt, ob ich mir es
vorstellen kdnnte, die Werbeabteilung als Nachfolgerein
von Frau Kessenheimer zu Ubernehmen. Es war be-
kannt, dass Frau Kessenheimer im Juni 2017 in ihren
wohlverdienten Ruhestand gehen wird. Gesagt getan;
Frau Kessenheimer lernte mich in den folgenden Mona-
ten ein und zeigte mir alle Ablaufe ausfuhrlich. Von Aktio-
nen Uber Ordersatze und Messevorbereitung bis hin zur
Erstellung der Handzettel. Ich lernte schnell und ab Juni,
war ich dann auf mich selbst gestellt.
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Mittlerweile habe ich die ,Werbeabteilung“ zu einer
,Marketingabteilung" weiterentwickelt. Sicher fragen Sie
sich jetzt, was da der Unterscheid ist?! Frau Kessenhei-
mer hat ausschlieBlich klassische Printwerbung erstellt.
Das mache ich naturlich auch weiterhin, mittlerweile ha-
be ich auch verschiedene Aufgaben im Bereich Online-
Marketing Ubernommen.

Die Facebook Seite der Firma Utz habe ich selbst erstellt
und bearbeite diese auch taglich mit aktuellen Themen.
Unter folgendem Link www.facebook.com/utzlebens-
mittel gelangen Sie zur Utz Facebook-Seite. Ich freue
mich sehr, wenn Sie auf unserer Seite vorbeischauen,
sofern Sie das bisher noch nicht gemacht haben. Damit
Sie immer Up-To-Date bleiben, werden Sie dort immer
Uber alles Aktuelle im und um das Hause Utz informiert.

Mir macht meine Arbeit in der Marketingabteilung sehr
viel Spal und ich freue mich jeden Tag aufs Neue, zur
Arbeit zu kommen.

Sollten Sie irgendwelche Aufgaben, Anregungen, Fra-
gen oder Wunsche an die Marketingabteilung haben,
durfen Sie sich gerne an mich wenden.

Ich freue mich auf eine weiterhin gute und erfolgreiche
Zusammenarbeit.

Herzliche GriBe aus Ochsenhausen

Lo Caum

Lena Gaum - Marketing
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PACHTERWECHSEL

Dillingen

m 1. Juli 2018 Ubernahm Elfriede Eisenhofer die he-
rausfordernde Aufgabe als Betreiberin der Seeloel-
Tankstelle in Dillingen.

Die Firma Utz war Elfriede Eisenhofer bei der fachge-
rechten Platzierung der Waren mit Rat und Tat behilf-
lich. So ist ein Ubersichtlicher, modern ausgestatteter

Elfriede Eisenhofer beim Ware platzieren an der Kassenzone.

und freundlicher Tankstellenshop entstanden, der durch
seine klare Gliederung und Prasentation der verkaufs-
starken Warengruppen heraussticht.

Wir winschen Elfriede Eisenhofer weiterhin viel Motivati-
on und Begeisterung, sowie gute und ertragreiche Um-
sétze.

Herr und Frau Seel (Besitzer) Uberreichen Elfriede Eisenhofer
(links) zur Eréffnung einen wunderschdnen BlumenstrauB.

Elfriede Eisenhofer (2 v. r.) stéBt mit ihrem Team und Verkaufsbe-
rater Josef Bohm an.

NEUEROFFNUNG

Aalen

ach 8-monatiger Bauzeit war es nun soweit - die

komplett neue RAN Tankstelle mit integrier-
tem Pizza Bob eréffnete Mitte November in Aalen.
Fur einen schnellen Tankvorgang sorgen nun funf
Zapfsaulen, eine Ad Blue und eine Autogas Saule.
Im Shop findet der Kunde ein breites und vielfaltiges
Shopsortiment von StBwaren, Getranken, Eis, Tabakwa-
ren und E-Liquids bis hin zu frisch gebackenen Pizzen
aus dem Pizza Bob, leckeren Snacks, Backwaren und

naturlich auch Heifigetranken vor.

Eine Verweilzone mit gemutlichem Ambiente ladt den
Kunden auch zum langeren Aufenthalt in der Tankstelle
ein.

Zur Eréffnung moéchten wir dem gesamten RAN-Team
unter der Leitung von Ralf Herrmann herzlich gratulieren.
Wir freuen uns auf eine erfolgreiche Zusammenarbeit.

Im groBen Kdhler findet jeder Kunde das passende Getrank.

e
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AuBenansicht der Tankstelle - ein groBes Tankfeld mit finf Zapf-
séaulen, einer Ad Blue und einer Autogas Saule.

Eine groBe Kassenzone mit integriertem E-Zigaretten/Liquids
Modul.

Seeberger.
Macht Appetit a_uf Natur.

#AppetitAufNatur
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DORFLADEN
Neueroffnung

eit dem 8. August 2018 ticken die Uhren in Gra-
fenaschau anders. Zumindest wahrend der Off-
nungszeiten des neu eréffneten Dorfladens.

Ein kurzer Ruckblick:

Die Anfange der Planung des Dorfladens liegen lange
zurlick. So war bereits der Vorganger von Matthias Utz,
Verkaufsberater Richard Schweiger, vor einigen Jahren
in Gesprachen mit dem Arbeitskreis des Dorfladens
Grafenaschau. Dass die Planung eines Dorfladens in
der Regel meist Uber mehrere Jahre geht, wird allgemein
bekannt sein. Umso schdner ist es dann, wenn die Er-
offnung in gebdhrendem Rahmen gefeiert wird. So ge-
schehen am 8. August 2018 in Grafenaschau.

Grande zu feiern liefert der Dorfladen allemal, denn in
Grafenaschau ist ein moderner Laden entstanden, der
keine Wunsche offen lasst. Der Dorfladen besitzt eine
brandneue Ausstattung, von der Verkaufstheke bis zum
Bewirtungsbereich. Méglich gemacht wurde dies auch
durch das Forderprogramm LEADER, welches der
Dorfladen in Anspruch nahm. Im Obergeschoss wird ein
Museum Uber die Region entstehen. Eine Besonderheit
des Dorfladens ist auch die eingegliederte Tourismusin-
fo, die von den Angestellten des Dorfladens mitbetrie-
ben wird.

Hier bleiben keine Wiinsche offen.

Mittlerweile sind die ersten Monate vergangen und das
Fazit von der Geschaftsfuhrerin Bettina Lang und Bur-
germeister Hubert Mangold féllt positiv aus. Die ambi-
tionierten Umsatzziele wurden sogar leicht Ubertroffen.
Bemerkenswert, wenn einem die Gegebenheiten in Gra-
fenaschau bekannt sind. Mit der Lage an der Ortsdurch-
fahrt gegenuber von Rathaus und Kindergarten liegt der
Dorfladen zwar sehr gut, allerdings enden die Strafen
nach Grafenaschau in den Ammergauer Alpen. Somit
muss der Dorfladen ausschlieBlich von seinem direkten
Einzugsgebiet und dem o&rtlichen Tourismus getragen
werden. Eine Herausforderung, die bewusstes Einkaufs-
verhalten und Zusammenhalt von den Grafenaschauer
erfordert.

Geschéaftsfuhrerin Bettina Lang gab schon vor der Er-
offnung mit ihrem Apell ,Der erste Gang muss immer
in den Dorfladen fuhren, erst dann in den Supermarkt”
die Richtung vor. Bisher sind die Verantwortlichen mehr
als zufrieden mit ihren Kunden. Ein ausgewogenes Sor-
timent, hohe Qualitat in der Frische und viele regionale
Produkte erleichtern den Kunden jedoch die Entschei-
dung far den Dorfladen.

Wir winschen dem Dorfladen-Team Grafenaschau fur
die Zukunft tolle Umsatze, zufriedene Kunden und freu-
en uns Uber eine weiterhin gute Zusammenarbeit.

Auch von auBen ist der Dorfladen eine Augenweide.
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Ein Blick in den hellen, freundlichen und modernen Laden.

EROFFNUNG

Im Dorfladen Wiedergeltingen geht’s weiter

(v.l.n.r) Verkaufsberater Christian Striegl,

Bruder von Manuela Welzmiller und Inha-
berin Manuela Welzmiller nehmen kleine

Veranderungen im Dorfladen vor.

D ie Nahversorgung in Wiedergeltingen, die es bereits
seit 80 Jahren am selben Standort gibt, bleibt erhal-
ten. Nach der Ubernahme des Ladens durch Manuela
Welzmiller konnte am 4. Oktober die Neuertffnung ge-
feiert werden.

Im Markt wurden kleinere UmbaumaBnahmen getétigt,
das Warensortiment erganzt und neu angeordnet. Die
Kunden konnen sich somit wieder mit Waren des tag-
lichen Bedarfs versorgen und erhalten wieder frische

(v.I.n.r.) Manuela Welzmiller, Vertriebsleiter Jens Schréder und eine Mitarbeiterin freuen
sich Uber die Wiedererdffnung.

Brot- und Backwaren, Wurst, Kase, Getranke und Brot-
zeiten neben einer reichen Auswahl an verschiedenen
Lebensmitteln.

Auch die Dienste eines Paket-Dienstleiters kdnnen ge-
nutzt werden. Zum Kaffeetrinken und Pause machen
steht eine kleine Sitzgelegenheit zur Verfugung.

Wir winschen der Betreiberin viel Erfolg und gute Ge-
schafte.
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SHOPOPTIMIERUNG

Hofladen Geflugelhof Rehm Westerheim erweitert das Sortiment

Juliane und Bernhard von Nathusius und Verkaufsberater Bernhard Fiderer prasentieren verschiedene selbstgemachte Nudeln und

Gefligelprodukte.

Eine groBe Auswahl am ergénzten Nudelsortiment.

F amilie von Nathusius Gbernahm 2010 von Frau Uns-
6ld den 180 gm Laden. Der Geflugelhof Rehm hatte
bereits einen kleinen Laden in der Nachbarschaft. Ein
wichtiger Grund zur Ubernahme des Hofladens war, ein
groBeres Sortiment von Eiern, Geflugel, Geflugelwurst
und selbsthergestellten Nudeln zu prasentieren. Darin
liegt auch das Kerngeschéft des Hofladens.

Die Grundpfeiler fUr eine gute Nahversorgung sind: regi-
onale Produkte, Bio Produkte und eine gutgehende Pos-
tagentur. Das alles bietet der Hofladen Rehm.

Nach Jahren war die Sortimentsanordnung nicht mehr
fachgerecht. So wurden Frahsticksprodukte von ver-

Das neugeordnete Frihstiicksregal.

schiedenen Platzen zu einem Platz zusammengefuhrt
und nach dem Umbau in einem separaten Regal plat-
ziert. Ebenso wurden auch Salz, Ol und Feinkost neu
angeordnet.

Das Sortiment wurde mit handelsublichen Nudeln er-
ganzt. Im bisherigen Angebot gab es nur Teigwaren der
Eigenproduktion vom Geflugelhof Rehm. Naturlich wer-
den diese aufgrund ihrer Beliebtheit auch weiterhin gut
verkauft.

Wir bedanken uns fir die Zusammenarbeit und hoffen,
dass der Kunde die verbesserte Gestaltung durch Ein-
kaufe honoriert.
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SHOPOPTIMIERUNG

(v.l.n.r) Verkaufsberaterin Kerstin lliner, eine Mitarbeiterin und
Doris Hintz freuen sich Uber den gelungenen Umbau.

o T A = i

Ein kleiner Einblick tber die neu angeordnete Ware in den Rega-
len.

D er Um’s Eck Laden auf dem Stumpenhof von Plo-
chingen wird mit viel Engagement und Flei3 durch
die Mitarbeiter des WEK in Esslingen gefuhrt. Die WEK
Esslingen ist eine Einrichtung, die Menschen mit Behin-
derung die Teilnahme am Arbeitsleben bietet.

Unter Anleitung von Verkaufsberaterin Kerstin lliner und
Doris Hintz, Marktleiterin, halfen viele fleiBige Angestellte
bei den Umbauarbeiten vor Ort mit. Die Regale wurden

WEK Plochingen Menschen mit Behinderung helfen tadellos beim Umbau mit

Die Mitarbeiterin préasentiert stolz ihre zwei Regale, fir die sie ab
sofort verantwortlich ist.

geleert, geputzt und umgestaltet. So entstanden mit viel
Liebe zum Detail neu optimierte Regale.

Jeder Angestellte Gbernimmt zukunftig zwei Regale und
ist verantwortlich fur die Sauberkeit und Ordnung darin.

Die Firma Utz winscht Doris Hintz und ihrem Team zum
gelungenen Umbau alles Gute, viel Erfolg und weiterhin
eine gute Zusammenarbeit!
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SHOPOPTIMIERUNG

Waldhausen

ach zwei erfolgreichen Verkaufsjahren ist es soweit,

der Dorfladen soll mit neuem Schwung umgestaltet
werden. Patricia Talaschus vom Dorfladen und Verkaufs-
beraterin Kerstin lliner fuhrten hierzu vorab Gesprache
und fanden einen Termin, der nicht den Verkauf im
Dorfladen beeintrachtigen wirde.

Patricia Talaschus (I.) und Kerstin lliner (r.) ordnen die Lebensmit-
tel neu an.

Mit neuen Ideen wurden Regale umgestaltet und das
Sortiment erweitert. Die neue Anordnung der Regale
wurde begeistert von den Kunden angenommen.

Wir winschen dem Dorfladen-Team fUr die Zukunft wei-
terhin gute Umséatze!

R

Patricia Talaschus und ihre Tochter arbeiten Hand in Hand im
Dorfladen mit.

SHOPOPTIMIERUNG

Oberessendorf

Jochen Kessler ist sehr stolz auf seinen neu optimierten Shop.

m Jahr 2000 er6ffnete die Shell-Station Kessler in Obe-
ressendorf. Eine Shopoptimierung wurde im Spatsom-
mer 2018 durchgefuhrt.

Ziel war es, dem Kunden vereinfachte Laufwege und ei-
nen besseren Uberblick zu verschaffen. Dabei wurden
Regale teilweise neu ausgerichtet und Sortimente zu-
sammengefuhrt.

UMBAU

Wann durfen wir Ihr Geschaft neu gestalten?

e

Das ergénzte Kids-Dreams Regal wird von den kleinen Gésten
des Shops sehr gut angenommen.

AuBerdem wurde das Kids-Dreams Regal erganzt. Die-
ses Regal ist speziell fur die kleinen Besucher angepasst
und lasst fur sie keine Winsche offen. In den ersten Wo-
chen danach war die Kundenresonanz im Shop sehr po-
sitiv und der Umsatz wurde gesteigert.

Wir wischen Jochen Kessler weiterhin gute Umsatze
und viel Erfolg!

—_—

sicherung durch:

¢, Modernisierung
¢, Ladenumbau
Erweiterung

Erfolgreiche Standort-

Auch fur Ihren Betrieb finden wir eine kostengunstige
Losung. Sprechen Sie mit lhrem Verkaufsberater, wir
beraten Sie kompetent.
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VERTRIEBSARBEIT

(v.l.n.r.) Renate Weber, Verkaufsberaterin Kerstin lllner und Patricia Das Sortiment des Dorfladens lasst keine Wiinsche offen.
Talaschus freuen sich tber die gelungenen UmbaumaBnahmen.




»<Mmmh, schmeckt g
wie bei Muttil“

Die Top-Produkte von tellofix, ideal als

+ Klare Delikatess-Suppe oder Allwiirzmittel

+ Dunkle Sauce zum Abschmecken und Binden
+ Vielseitige Basis fiir Salat-Dressings

& | '——f"n‘?‘;ﬂu‘nam \
e |
Vi get®l___2

Feingchmecker
Sauce zu Bratel

0 "
$U00e, Sziice 1nd Salat — tellofix mach!sC

ot als Allwiirzmittel vere

L GO

Ot < el
“ bSippe, Saice Und Salat —tellof mach! 54> o

406k 8l ATtorisrgmittel verwen®™

Ob Suppe, Sauce und Salat —
tellofix macht’s delikat!

- JUBILAUWM

D E N

5 JAHRE

Hailfingen

Viele Géaste kamen zur Jubilaumsfeier.

er Hailfinger Dorfladen feierte am Samstag 27.

Oktober sein 5-jahriges Bestehen. Das Jubildum
wurde rund um den Dorfladen gefeiert mit tollem Es-
sen, Unterhaltungsprogramm, Kinderprogramm und
einem Gewinnspiel. Das Highlight des Tages war das
Gewinnspiel. Es wurden drei Fragen Uber den Dorfladen
gestellt, mit jeweils 3 verschiedenen Antworten. Somit
musste man nur bestens Uber den Dorfladen informiert
sein und schon konnte man mit etwas Gllck tolle Preise
gewinnen.

Seit zwei Jahren ist der Dorfladen zentral im Ortskern
von Hailfingen integriert. Er ist in der alten Volksbankfili-
ale untergebracht.

Verkaufsberaterin Kerstin lliner (Mitte) Uberreichte der Vorsitzen-
den Sabine Kircher (links) und Barbara Haberstroh (rechts) eine
Orchidee zum Jubilaum.

Mittlerweile ist der Dorfladen ein richtiges Erfolgsmodell
geworden und bleibt seinem Motto ,Einkaufen, wo man
zu Hause ist* treu. Das Sortiment umfasst ca. 4.000 Ar-
tikel, davon sind Uber 100 von lokalen und regionalen
Lieferanten. Das Team des Dorfladens versucht allen
Bedurfnissen der Kunden gerecht zu werden und vor
allem schnell zu reagieren. So werden standig neue Ar-
tikel erganzt bzw. Artikel, die nicht gekauft werden, wer-
den aus dem Sortiment genommen.

Wir winschen dem Dorfladen weiterhin viel Erfolg und
tolle Umsétze. Ebenso freuen wir uns auf eine weiterhin
gute Zusammenarbeit.

Im Hintergrund spielte die Jugendkapelle schéne Unterhaltungs-
stticke. Die Besucher konnten das Jubildum in vollen Ztigen
genieBen.

13
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Uttenweiler
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Rainer Utz (I.) und Bernhard Fiderer (r.) stoBen mit dem ganzen Team auf das 5-Jéhrige Bestehen an.

m November 2013 Ubernahmen Gertrud Luibrand

und Charlotte Lamp den Dorfladen in Uttenweiler in
eigener Regie. Hierbei wurden sie nicht nur von der Utz-
Vertriebsmannschaft tatkraftig unterstitzt, sondern auch
von ihren Mannern.

In dem fast 400 gm groBBen Laden gibt es ein breites Sor-
timent an Lebensmitteln, Obst und Gemduse, regionalen
und Bio-Produkten. Wurstwaren liefert die Aulendorfer
Metzgerei Huber, Backwaren werden von der Backerei
Keck aus Schemmerhofen bezogen.

Sogar kleine Geschenke und Spielwaren gehéren zum
Angebot der Betreiber. Im integrierten Getrankemarkt
findet man Wasser, Séfte und regionale Biere — hier ist
fur jeden was dabei!

Zum Service gehdren auBerdem die Annahme von Tex-
tilreinigung sowie die Postagentur und der Paketservice,
der von den Burgerinnen und Burgern aus Uttenweiler

—]
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Auch von auBen ist der Dorfladen mit Luftballons geschmdickt.

und Umgebung reichlich beansprucht wird. Und zum
Verschnaufen nach dem Einkauf darf nattrlich eine char-
mante Café-Ecke nicht fehlen.

Mit Sekt, Gltihwein, Suppe und kleinen Happchen wur-
de das 5-jahrige Bestehen am Freitag, den 16.11.2018
gefeiert.

Ideenreich verliefen auch die bisherigen Jubilden; so
wurde 2014 eine Marmeladenkdnigin gekurt, dber des-
sen Preisverleihung sogar das SWR Fernsehen berich-
tete. Vor zwei Jahren wurde der beste Rettichschneider
ausgezeichnet.

Zahlreiche Jubilaumsangebote lockten viele Kunden in
den mit Luftballons geschmdckten Dorfladen.

Wir bedanken uns bei den Familien Luibrand und Lamp
fur die sehr herzliche Zusammenarbeit und freuen uns
auf weitere erfolgreiche gemeinsame Jahre.

Der Dorfladen hat zum Jubildum
eine Collage verschiedener Ein-
kaufszettel der Kunden erstellt.

5 JAHRE

Ebnat

nde 2013 konnte der Dorfladen in Ebnat in der ehe-

maligen Schleckerfiliale erdffnet werden. Obwohl es
schon langer am Ortsrand einen Discounter gibt waren
Jutta Grieser und Petra Traub Uberzeugt, die Nahversor-
gung im Ortskern in Ebnat zu verbessern. Mit tatkraftiger
Unterstatzung der Ehemanner wurde der Verkaufsraum
renoviert und mit Hilfe der Utz Vertriebsmannschaft das
Sortiment angeordnet.

GroB war der Andrang bei der Eroffnung des Um'™s Eck
Marktes in der Aalener Teilgemeinde.

Eine Backwarentheke kam erst spater in den Markt,
ebenso die gutgehende Postfiliale. Bio-Produkte und
regionale Artikel ergénzen die Lebensmittel fUr den
taglichen Bedarf. Produkte der ,Heimatsmuhle® und
,Ubele" Séafte aus der Region runden das Angebot ab.
Die Annahmestelle fur Textilreinigung und der Lieferser-
vice fur altere Menschen werden gerne beansprucht.

Persénlicher Kontakt und die Nahe zu den Kunden sind
Starken der Verantwortlichen im Dorfladen. So findet
schon seit Jahren am Pfingstsamstag ein mit Musik um-
rahmtes Dorfladenfest statt. Speisen und Getranke, die
es im Laden gibt, werden angeboten.

Einzigartig ist der jahrliche Ausflug mit den Kunden, die
mit dem Bus einen Tag eine organisierte Reise machen.
So wurde in diesem Jahr eine Schnapsbrennerei besich-
tigt.

Mit Jubilaumskndllern und tollen Angeboten wurde das
5-jahrige Bestehen des Um" s Eck Marktes am 7.12.2018
gefeiert. Bei einem Glas Sekt und einem ,Schwatzle*
wurden frische Waffeln gereicht. Der Ebnater Singkreis
brachte dem Dorfladen zum Jubildum ein selbst gedich-
tetes Standchen. Das Gewicht eines Prasentkorbes gab
es zu schatzen und wurde samt Inhalt dem Gewinner
Ubergeben.

Wir winschen dem Dorfladen in Ebnat weiterhin viel
Erfolg und bedanken uns fur das vertrauensvolle und
freundschaftliche Verhaltnis zu den Familien Grieser und
Traub, sowie deren Mitarbeiter.

7 4 j
D,

-

- JUBILAUWM

DEN

(v.l.n.r.) Bernhard Fiderer, Jutta Grieser, Petra Traub und Vertriebs-
leiter Jens Schréder freuten sich Uber das 5-jahrige Jubilaum.

Petra Traub und Jutta Grieser mit ihrem tollen Team.

Am Jubilaumstag gabe es frische Waffeln.
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(v.I.) Albert Schilling und Frau Karg, Grdnderin des Dorfladens
feierten mit den Géasten das Jubildum.

m 2.10.2018 konnte der Dorfladen in Z&schingen
sein 15-jahriges Bestehen feiern.

Bereits am Nachmittag kamen zahlreiche Gaste, um bei
selbstgebackenen Kuchen und Kaffee am Dorfladen ein
Schwétzle zu halten. Zum Vesper gab es frische Maul-
taschen mit Kartoffelsalat. Musikalisch begleitet wurde
das Fest vom ortlichen Musikverein.

Als Gewinnspiel hatten die Zdschinger eine Besonder-
heit parat. Es wurde ein Geschenkkorb gefullt und die
Besucher mussten das Gewicht des Korbs schétzen. Bis
auf 120 g hatte der Gewinner richtig geschéatzt und den
6,6 kg schweren Geschenkkorb samt Inhalt gewonnen.

(v.l.n.r) Filialleiter der VR-Bank, Blrgermeister Steinwinter, Corin-
na Steinfuhrer und Herr Jall freuten sich tber die groBBe Spende
VR-Bank Donau-Mindel e. G. und von von der VR-Bank Donau-
Mindel e.G. und von der Verwaltungsgesellschaft Syrgenstein.

Y 4 }
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Frau Karg (dritte v.l.), Corinna Steinfihrer (zweite v.r.) und Burger-
meister Steinwinter (r.) freuen Sie sich Uber die jahrelange Treue
der Dorfladen Mitarbeiterinnen.

Jugendliche und Kinder hatten die Moglichkeit beim
Dorfladenquiz mitzumachen und hatten dadurch die
Chance einen der begehrten Preise zu gewinnen.

Burgermeister Tobias Steinwinter winschte dem Dorfla-
den auch fur die Zukunft alles Gute.

Besonders gefreut hat sich das Dorfladen-Team Uber
den Besuch von Herrn Albert Schilling, ehemaliger Ver-
kaufsleiter der Firma Utz, der den Dorfladen beim Start
vor 15 Jahren begleitete.

Wir winschen dem Dorfladen in Zo&schingen auch fur
die kommenden Jahre gutes Gelingen.

(v.I.n.r) Lidwina Richter, Corinna Steinflihrer und Verkaufsberater
Bernhard Fiderer freuen sich Uber das 15-jahrige Bestehen des
Dorfladens.
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Holzheim
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Helga Obeser (mitte) und ihre Mitarbeiterinnen freuen sich sehr
Uber das Jubilaum

m November 2018 feierte Helga Obeser ihr 15-jahriges

Bestehen mit allen Mitarbeitern und Geschéaftspart-
nern. Die attraktiven Angebote lockten in der Jubildums-
woche zahlreiche Kunden in den Laden.

Seit dem Jahr 2003 ist das Geschaft von Helga Obeser
in Holzheim nicht mehr wegzudenken. Sie bietet neben
Backwaren von der Béackerei Aschenbrenner aus Neu-
Ulm ein groBes Lebensmittelsortiment und vielerlei regi-
onale Produkte. Ein Steh-Café und eine Paketannahme
runden ihr tolles Sortiment ab.

Wir gratulieren Helga Obeser zu 15 Jahren und wun-
schen weiterhin viel Erfolg.

NEUE

im Einzelhandel

Im 2. Halbjahr 2018 wurde unsere Grup-
pe durch den Zugang von zahlreichen
Kunden weiter gestarkt.

Wir heiBen unsere neuen Geschafts-
freunde an dieser Stelle nochmals
herzlich willkommen und freuen uns
auf eine gute Zusammenarbeit!

17
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Ettenbeuren

En
2

Der Nikolaus beschenkte alle Kinder.

m Samstag, 08. Dezember 2018 feierte der Dorfla-

den Ettenbeuren sein 20-jahriges Bestehen. Das
Burgerprojekt, welches vor 20 Jahren gestartet wurde,
hat sich bewahrt. Der Dorfladen legt sehr viel Wert auf
Regionalitat.

Vor dem Dorfladen wurde das Jubildum ab 16.00 Uhr
gefeiert. Es kamen viele Gaste trotz des kalten und vor
allem windigen Wetters. Fur das leibliche Wohl war mit
Schmankerl, Gluhwein und Kinderpunsch bestens ge-
sorgt.

Der Dorfladen hat viele tolle Geschenkartikel im Sortiment.

7\
(/,’Wlf/g

Das Highlight an diesem Tag war der Besuch vom Niko-
laus und Knecht Ruprecht, die mit der Kutsche vor dem
Dorfladen Rast gemacht haben und Geschenke an die
Kinder verteilten. Ein weiterer Hohepunkt war die Musik-
einlage der 6rtlichen Musikschule. Um 18.00 Uhr wurden
die Tombola Lose, die bei einem Einkaufswert ab 20.-
EUR im Voraus an die Kunden verteilt wurden, gezogen.

Wir wiinschen dem Dorfladen Ettenbeuren weiterhin viel
Erfolg und eine gute Zusammenarbeit.

Der Dorfladen bietet ein umfangreiches Sortiment.

e\

EIN FEINES sTUCK
UBERSCHWJ\BEN

Aus bestem
Hartweizengr@eﬁ und
frischen Eiern
aus Bodenhaltung

EIN FEINES sTUCK
OBERSCHWABEN

deln

Bandnu

Aus bestem
Hartweizengriefs und
frischen Eiern
aus Bodenhaltung

Erleben Sie ein feines Stick Oberschwaben!

Bereits seit 90 Jahren produziert das Familienunternehmen Buck mit Sitz in Mengen-Ennetach in Oberschwaben feinste
Nudelspezialitaten nach traditionellen Rezepturen. So verwenden wir fir alle unsere Produkte ausschlief3lich besten Hart-
weizengriel3, taglich im eigenen Betrieb frisch aufgeschlagene Hiihnereier der Giiteklasse A aus kontrollierter alternativer
Bodenhaltung sowie frisches, glasklares Wasser aus dem hauseigenen Brunnen. Die schonende Herstellung aller Nudeln
aus dem Hause Buck sowie die erlesenen und naturbelassenen Zutaten ohne farbende und konservierende Zusatzstoffe
garantieren hochsten Nudelgenuss. Fir die NudelProduktion nutzen wir die Energie aus heimischer natirlicher Wasser-
kraft.

Machen auch Sie einen Ausflug zum Gaggli NudelHaus - direkt am Gaggli Werk - und tauchen Sie ein in die Markenwelt
von Buck. Erleben Sie bei einer Fithrung durch die NudelProduktion die Herstellung Ihrer Lieblingsnudel vom Eieraufschlag,
iber die Produktion bis hin zur Verpackung hautnah. Offnungszeiten: Mo-Fr 9-13 Uhr u. 14-18 Uhr; Sa 9-13 Uhr; Filhrungen
nach Voranmeldung.

ﬂ,i\ Nud(e)ltt)radit'gon A
BUCK | & ose ™"

www.buck-nudeln.de
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MARKANT Partner: MCS

Weitere Informa-
tionen zu diesem
Thema finden Sie
online unter
(Webcode: 4764)
www.markant-magazin.com

Quelle: Markant-Magazin 10/2018

Der Convenience-Grosshandler MCS versteht sich nicht nur als reiner
Shop-Logistiker, sondern vor allem als Kooperationspartner in Sachen
Verkaufsforderung, und hat hierzu einige innovative Tools entwickelt.

Stets am Puls der Zei

hr Shop, unser Job —nach dieser Devise

handelt die MCS Marketing und

Convenience-Shop System GmbH.
Die nationale Verbundgruppe mittel-
standischer Lebensmittelgrosshand-
lungen, die in Deutschland rund
14 000 Einzelhandelskun-
den wie Tankstellen, Kioske,
Bédckereien oder Lebensmit-
telgeschifte beliefert, versteht sich da-
bei nicht nur als reiner Shop-Logistiker.
Die Gruppe entwickelt dariiber hinaus
Verkaufsforderungs- und Marketingkon-
zepte, um die Shopbetreiber im tdglichen
Geschaft zu unterstiitzen und Umsatz-

steigerungen zu ermoglichen. Mittlerwei-

“le findet Verkaufsférderung zunehmend

online statt. Immer mehr Tankstellen
und Convenience-Shops haben virtuelle
Dependancen auf Facebook und kommu-
nizieren auf diesem Weg mit ihren Kun-

den. Um den Fokus der Branche noch
mehr auf die vielseitigen Moglichkeiten
der Social-Media-Kommunikation zu
lenken, hat die MCS erstmals den «Social
Convenience Award» ausgeschrieben.
«Social Media ist eine der wenigen Mog-

B E L RAGE
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lichkeiten, ausserhalb des eigenen Shops
die Werbetrommel zu rithren», erkldrt
MCS-Geschdftsfithrer Torsten Eichinger.

Die Themen Digitalisierung und
Social Media entlang der gesamten Wert-
schopfungskette gewinnen deshalb fiir
die Gruppe zunehmend an Bedeutung.
Neben Kassensystemen fiir Bestellungen
oder elektronischen Lieferscheinen bie-
tet der MARKANT Partner mit seinen
MCS-Grosshandlungen unter der Head-
line «tankstellenshop.digital» immer
mehr Dienstleistungen an. Dazu geho-
ren beispielsweise Digital Signage oder
die Einbindung in digitales Prdsenz-
management zur lokalen Auffindbarkeit
der Shops im Internet oder in Naviga-

tionssystemen. Zusdtzlich offeriert das
Unternehmen im Rahmen seines Tools
«Social Convenience» kostenlose Tem-
plates fiir Facebook-Werbung. «Unsere
Kunden konnen diese auf der MCS-Web-
seite herunterladen und damit spezi-
elle Produktwerbung, Verbundaktionen
oder saisonale Kampagnen auf Facebook
fahren. Durch die rechtssicheren Vorla-
gen erleichtern wir Shopbetreibern die
Werbung auf Facebook erheblich», sagt
Eichinger. Dieses Leistungsspektrum, an-
gepasst an die Bediirfnisse der Kunden,
soll sukzessive ausgebaut werden.
Grosses Augenmerk legt das Unter-
nehmen vor allem auch auf Produk-
tinnovationen. «Innovationen fordern
Impulskdufe und machen das Sortiment
fiir die Kunden attraktiver», so Eichin-
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ger. Tankstellen und Convenience-Shops
sind seit jeher wichtige Abnehmer von
Neuheiten, da sie als Plattform fiir den
Markteintritt dienen. Vor diesem Hinter-
grund hat die Gruppe den «Young Taste
of Convenience Award» fiir Start-ups ini-
tiiert. Gerade Start-ups produzierten ide-
enreiche Innovationen, die auch fiir den
Vertrieb in Tankstellen, Bahnhéfen oder
Flughdfen bestens geeignet seien.

Fakt ist, das Food-Angebot wird immer
vielfdltiger und damit die Konkurrenz
grosser. «Backereien, Supermarkte und
zunehmend Metzgereien sind spiirbare
Wettbewerber im Food-Sortiment», er-
klart Eichinger. In naher Zukunft kristal-
lisierten sich dariiber hinaus Bringdienste

und Online-Shops wie Ama-

zon prime als wesentliche

Wettbewerber heraus. In die-
sem Kontext resiimiert Eichinger: «Wie
immer birgt jedes Risiko auch Chancen.
Was hindert Tankstellen daran, selbst
iiber einen Lieferservice nachzudenken
und so den Wirkungskreis deutlich zu er-
weitern?» Ein Ausbau des vorhandenen
Bistrosortimentes mache nicht nur die
stationdren Kunden gliicklich, sondern
erhohe auch die Akzeptanz bei den «ent-
fernten» Kunden. Burger King mache es
mit seinem Lieferdienst vor. «Der Vorteil
der Tankstelle ist die Sortimentsvielfalt
gegeniiber Burger-Bratern und anderen
Fast-Food-Ketten. Gleichzeitig fiihren
Online-Anbieter a la Amazon prime noch
keine Bistro-Sortimente», so Eichinger.
Es gibt also noch eine Reihe von Chancen
fiir die Tankstelle — davon ist der Conve-
nience-Grosshéandler fest iiberzeugt. [
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MARKANT Partner: MCS

DAS UNTERNEHMEN

In der MCS-Gruppe sind
regionale Convenience- und
Lebensmittel-Grosshandlungen
zusammengeschlossen. Diese
Grosshandlungen beliefern
schon seit Jahren zahlreiche
Shopbetreiber und Einzelhandler
in ihren Liefergebieten.

Grindung: 1997

Geschéftsfihrer:
Torsten Eichinger

Firmensitz: Offenburg
Umsatz 2017: 630 Mio. Euro

Grosshandelspartner der
MCS Marketing und Conveni-
ence-Shop System GmbH:
Bartels-Langness (Neu-
munster), Bela (Wittenhagen),
Naschwelt (Geeste), Cames
(Neuss), Okle (Singen), Utz
(Ochsenhausen), LHG (Eibel-
stadt) und Handelshaus Rau
(Pfarrkirchen).

1 Belieferung

Der Convenience-Grosshéand-
ler beliefert rund 14 000 Ein-
zelhandelskunden wie etwa
Tankstellen.

2 Beratung

Die Verkaufsberater stellen
nicht nur neueste Trends vor,
sie unterstutzen vor allem bei
der Optimierung des Shops.

3 Virtuelle Werbung

Unter dem Schlagwort «Social
Convenience» stellt die MCS
den Kunden digitale Werbe-
mittel fur den Facebook-Auf-
tritt zur Verfugung.

4 Produktinnnovation

Ein wesentlicher Erfolgsfaktor
im Convenience-Markt sind
Produktinnovationen.
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MCS

Autor: Alex-Stefan Sonntag

Convenience-GroBhandler MCS kurt Gewinner im Start-up-
Wettbewerb ,Young Taste Of Convenience Award®

MCS - Marketing und Convenience-Shop System
GmbH Hanns-Martin-Schleyer Str. 2
77656 Offenburg

Wwww.mcs.eu

Offenburg, 29.11.2018 — Im erstmals durchge-
fuhrten Start-up-Wettbewerb ,Young Taste Of
Convenience Award“ wurde von der Jury nun der
Gewinner ermittelt. Unter die Finalisten des Wett-
bewerbs schafften es die jungen Unternehmen
Abstract Flavour, Dérrwerk und spriva.

Die Jury, bestehend aus Vertriebsprofis aus dem
GroBhandel, Category Managern, Marktforschern
und Convenience-Shop-Betreibern, kirte das
Berliner Unternehmen ,Dorrwerk® mit dem nach-
haltigen Fruchtpapier als Gewinner des ,Young
Taste Of Convenience Awards®. Die Neuartigkeit
des Produktes Fruchtpapier Uberzeugte die Jury
unter Innovationsaspekten. Gleichzeitig entsprach
das Produkt unter dem Blickwinkel der Gesundheit
und insbesondere auch der Nachhaltigkeit zeitge-
maBen Anforderungen fir moderne Convenience-
Shops.

Manufaktur Dérrwerk schafft nachhaltiges
und gesundes Obst-Produkt ,.to go“ fiir Con-
venience-Stores

,Uns Uberzeugte Dérrwerk damit, dass das Frucht-
papier gut ,to go* verzehrt werden kann, trotz des

B Mein Convenience Service

fruchtigen Inhaltes nicht kuhlpflichtig ist und damit
vollig problemlos in Tankstellen und Convenience-
Shops verkauft werden kann.” fasst Volker Diehl,
Category Manager des Tankstellen-GroBhandlers
MCS zusammen.

Als Preis erhalt Dorrwerk ein umfangreiches Mar-
ketingpaket zum Markteinstieg im Convenience-
Markt im Wert von Uber 30.000 Euro. Dérrwerk wird
bei allen MCS-GroBhandlungen gelistet, kann sich
kostenlos auf Hausmessen der MCS- GroBhand-
lungen préasentieren und profitiert von zahlreichen
VerkaufsférderungsmaBnahmen, um im Conveni-
ence-Shop FuB zu fassen. Zusétzlich unterstitzen
GroBkunden der MCS das Start-up mit Listungen
in ihren Outlets.

Damit ist das Fruchtpapier gleich zum Start bun-
desweit in Tankstellen, Bahnhof- und Flughafen-
Shops in den Regalen. ,Uns ist es wichtig, Inno-
vationen im Convenience Markt zu forcieren und
junge Unternehmen zu foérdern. Das ist uns mit
dem Award gelungen und das Interesse stimmt
uns zuversichtlich flr weitere Aktivitaten.” resu-
miert MCS-Geschéftsfuhrer Torsten Eichinger den
Verlauf des Start-up-Wettbewerbs.
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MCS

Autor: Alex-Stefan Sonntag

Das sind die besten Facebook-Seiten der Convenience-Branche

Offenburg, 29.11.2018 — Zahlreiche Conveni-
ence-Shopbetreiber nutzten in den letzten Mo-
naten die Chance, sich mit ihrer Facebook-Seite
beim Wettbewerb ,Social Convenience Award® zu
bewerben. Nun wurden auf dem MCS Conveni-
ence Campus die Gewinner verkiindet.

,Zielsetzung des Awards war die Sensibilisierung
der Branche fur die Chancen des Facebook-Mar-
ketings. Wir wollten zeigen, welche Moglichkeiten
far Shopbetreiber bestehen, sich und ihr Leistungs-
spektrum zu prasentieren”, fasst MCS Geschafts-
fuhrer Torsten Eichinger zusammen.

Gleich in vier Kategorien wurden Gewinner gesucht
und gefunden. Dass ein traditioneller Lebensmittel-
Nahversorger nicht automatisch auch konservativ
werben muss, stellt der Dorfladen Waldhausen
e.G. eindrucksvoll unter Beweis. Der Facebook-
Auftritt des gemeinnutzigen Nahversorgers wird
ideal genutzt, um die Kunden und UnterstUtzer des
Projektes laufend Uber die vielfaltigen Aktivitaten zu
informieren. Damit hat er sich aus Sicht der fach-
kundigen Jury fur den ersten Platz der Kategorie
~Selbststandige Betreiber eines einzelnen Kiosks/
Nahversorgers/Convenience-Stores” verdient.

Der Einsatz von Personality ist gerade bei den
Sozialen Medien ein wichtiger Erfolgsfaktor. Das
beweist der Jungunternehmer Julius Frilling aus
Lingen mit seinen Kiosken. Er setzt sich und sein
Unternehmen online gekonnt und professionell in
Szene und erzielt mit seinen vielfaltigen Ideen Uber
Facebook positive Resonanz. Aus diesem Grund
entschied sich die Jury fur Stadtkiosk Julius Frilling
als Gewinner in der Kategorie ,Filialnetze (Kioske,
Nahversorger oder Convenience-Stores)®.

MCS - Marketing und Convenience-Shop System
GmbH Hanns-Martin-Schleyer Str. 2
77656 Offenburg

www.mcs.eu

(v.l.n.r) Verkaufsberaterin Kerstin lliner, Thorsten Fritz (Dorfladen
Waldhausen) und Vertriebsleiter Jens Schréder freuen sich sehr,
dass der Dorfladen Waldhausen gewonnen hat!

In der Kategorie , Tankstellen” Uberzeugte die Shell
Tankstelle Moller mit ihrem engagierten Facebook-
Auftritt die Jury. Der Shopbetreiber Georg Moller
nutzt nicht nur die Moglichkeiten, Fotos und Son-
derangebote zu posten, sondern setzt konsequent
auf den Einsatz von Videos, die damit eine beson-
dere Kundennahe und Unterhaltungswert erzielen.
Egal ob FuBball-WM oder Gewinnspiel zum Black
Friday — Tankstellenbetreiber Moller nutzt auch hier
Videos zum Aktivieren seiner Fans.

Die mittelstandische Mineraldlgesellschaft Q1 aus
Osnabrick setzt in der Kommunikation mit ihren
Kunden ebenfalls bewusst auf Facebook. Neben
Informationen zu Aktionen im Shop, setzt Q1 die
Fans auch Uber die weiteren Geschéaftsfelder ins
Bild und nutzt dabei ebenfalls Videos. Die Jury
wurde vom professionellen Facebook-Auftritt Uber-
zeugt und kurte Q1 daher zum Gewinner in der Ka-
tegorie ,Mineral6lgesellschaften®.

HE Mein Convenience Service

23



24

Z <~ [INT =R IN

U

START IN

Vorstellung neuer Azubis

chon seit langer Zeit engagiert sich die Firma Utz in

der Ausbildung von Nachwuchskraften. Im Logistik-
zentrum werden aktuell die Ausbildungsberufe Kauf-
mann/frau im GroB- und AuBenhandel, Fachrichtung
GroBhandel, Informatikkaufmann/-kauffrau und Fachla-
gerist ausgebildet.

Am 01.09.2018 haben Isabell Bar und Marina Baur ihre
Ausbildung zur Kauffrau im GroB- und AuBenhandel in
unserem Haus begonnen. Hasan Fila und Walther Gri-
gore haben ebenfalls am 01.09.2018 ihre Ausbildung
zum Fachlageristen begonnen.

In den kommenden drei Ausbildungsjahren werden die
Auszubildenden jede Abteilung in unserem Unterneh-
men durchlaufen und dort die verschiedenen Tatigkeiten

kennen lernen.

Diese Ausbildungsberufe werden im dualen System ausgebil-
det, d.h. die theoretischen Grundlagen werden in der Berufs-
schule und die praktischen Kenntnisse im Betrieb vermittelt.
Die Auszubildenden erhalten eine praxisnahe und umfassende
Ausbildung, die sie optimal fur den weiteren beruflichen Weg
vorbereitet. Schllsselqualifikationen wie Verantwortungsbe-
wusstsein, Teamfahigkeit und Eigeninitiative werden von An-
fang an gefordert.

Wir winschen Isabell Bar, Marina Baur, Hasan Fila und Walther
Grigore viel Erfolg fur die bevorstehende Ausbildungszeit und
freuen uns auf eine gute und erfolgreiche Zusammenarbeit.

Derzeit bildet die Firma Utz insgesamt acht Auszubildende aus.
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Ochsenhausen

ie Realschule Ochsenhausen veranstaltete am
22.09.2018 ihren 16. Berufsinformationstag.

Eine Veranstaltung, die Eltern und ihren demnachst be-
rufstatigen Kindern eine Plattform bietet, sich Uber die
verschiedensten Berufe zu informieren. In den Raum-
lichkeiten der Realschule wurden an diesem Tag anna-
hernd 100 Ausbildungsberufe von den regionalen Aus-
bildungsbetrieben vorgestellt.

Wie schon seit vielen Jahren nahm auch die Firma Utz
wieder an dieser Veranstaltung teil. Die Auszubildenden
des 2. und 3. Ausbildungsjahres stellten folgende Aus-
bildungsberufe vor: Kaufleute im GroB- und AuBenhan-
del, IT-Kaufleute, Fachkraft fur Lagerlogistik, Verkaufer/-
in und Kaufleute im Einzelhandel.

Angefangen von den Voraussetzungen Uber die schu-
lische und betriebliche Ausbildung bis zur Prifung und

dem betrieblichen Einsatz konnten die interessierten
Schlerinnen und Schuler alles erfahren. Die Besucher
konnten aufkommmende Fragen an das Team stellen und
die selbst erstellten Info-Blatter zu den verschiedenen
Berufen mitnehmen.

In den vergangenen Jahren kam hier erstmals der Kon-
takt mit Schulern zustande, die spater tatsachlich bei der
Firma Utz ihre Berufsausbildung begonnen haben.

Auch dieses Jahr kam der Informationsstand unserer
Auszubildenden bei den interessierten Schulern und El-
tern sehr gut an. Das wichtigste ist aber, dass es allen
Teilnehmern ganz viel SpaB gemacht hat!

Wir méchten uns bei Lea Hildenbrand, Samuel Strobel,
Laura Kamprad und Stefanie Kalteis an dieser Stelle
nochmals ganz herzlich fUr die Vorbereitung und die Teil-
nahme am Berufsinformationstag bedanken.

(v.I.n.r) Lea Hildenbrand, Samuel Strobel, Laura Kamprad und Stefanie Kalteis.
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Firma Utz blickt zurick und erwartet zugleich ein ereignisreiches Jahr 2019

Jakis ut

seit 1914

Janre utz

(v.I.n.r.) Roswitha Utz-Parusel, Bertram Kammerer, Claudia Fischer-Neugebauer, Patrick Wenk, Theresa Ott, Wolfgang Ludwig. Rosmarie

Berther, Raphael Braig und Rainer Utz

n der Adventszeit inne halten, auf das Erreichte zu-

rickblicken und gemeinsam feiern, das ist Tradition
im Hause Utz. Dieses Jahr versammelten sich gut 90
Mitarbeiter/innen im Hotel Adler. Firmenchef Rainer Utz
konnte Uber eine anhaltende gute Umsatzentwicklung
berichten und erwartet, bis zum Jahresende die bishe-
rige Umsatzsteigerung von knapp 6 Prozent zu halten.
Die Mitarbeiter freuen sich, wenn auf der Weihnachtsfei-
er das vergangene Jahr nochmals Revue passiert wird
und man sich gemeinsam auf das kommende Jahr ein-
stimmt.

Das gréBte Projekt, welches 2018 umgesetzt wurde, war
das Update der Unternehmenssoftware Navision auf die
neueste Version. Fur die maBgeblich beteiligten Mitar-
beiter war dies neben dem Tagesgeschaft eine echte
Herausforderung. Rickblickend war es umso beeindru-
ckender, wie gut die Prozessbeteiligten zusammenarbei-
teten und stets die Ruhe bewahrten. Durch die erfolg-
reiche Umsetzung ist man nun wieder sehr gut fur die
Zukunft und weitere Digitalisierung des Betriebs geru-
stet.

Nach den groBen Erfolgen in der Umsatzentwicklung
im Bereich Nahversorgung konnten 2018 die guten Vor-
jahresumsatze gehalten werden. Nachhaltigkeit steht in
diesem schwierigen Geschaftsfeld an erster Stelle. Der

wesentliche Umsatzzuwachs kam wiederum aus der Be-
lieferung von Tankstellenshops.

Nachdem im vergangenen Jahr bereits auf ein GroB-
projekt vorausgeblickt wurde, folgt 2019 ein echter Mei-
lenstein: die Erweiterung des Logistikzentrums im Lan-
genmoos. Der bestehende Logistikstandort wurde 2004
gebaut und 2010 durch eine Leerguthalle erweitert. Oh-
ne diesen Schritt wéare die Fa. Utz wahrscheinlich von
der heutigen Handelslandschaft verschwunden. Beim
Einzug in das neue Gebaude war man damals fur die
weiteren Jahre bestens gerustet.

Die Wardigung der Personalarbeit stand wie immer im
Mittelpunkt der Veranstaltung. So konnte der Firmenchef
insgesamt 10 Beschaftigte fur 10, 15 und 20 Jahre Be-
triebstreue ehren. Mit seiner Anerkennung fur die lang-
jahrige Betriebszughdorigkeit sprach Rainer Utz seinen
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern groBen Dank flr das in
diesem Jahr Geleistete aus. Gleichzeitig stimmte er die
Belegschaft auf ein ereignisreiches Jahr 2019 ein. Ne-
ben der Erweiterung des Logistikzentrums soll auch die
Logistik ausgebaut und der Tourenradius erweitert sowie
neue Kundengruppen erschlossen werden. Bereits im
Herbst wurde die LKW-Flotte um zwei neue Fahrzeuge
aufgestockt und weitere Fahrzeug wurden bereits dis-
poniert.
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ERWEITERUNG

Firma Utz

D as bestehende Logistikzentrum wurde 2004 gebaut;
ohne diesen Schritt wére die Fa. Utz wahrscheinlich
von der heutigen Handelslandschaft verschwunden.

Beim Einzug in das neue Gebaude war man damals fur
die weiteren Jahre bestens gerlstet. Bereits im Jahre
2010 wurde eine weitere Halle mit 500 gm fur die Ent-
sorgungslogistik angebaut. 2019 steht eine groBe Erwei-
terung an.

Mit der erneuten VergroBerung um 2.500 gm auf insge-
samt 10.000 gm Nutzflache tragt man der guten Ent-
wicklung der vergangenen Jahre Rechnung. Dringend
bendtigte Lager- und Kommissionierflachen sollen er-
schlossen werden um Abléaufe effizienter gestalten zu
kénnen. Neben dem Foodlager werden sowohl das
TiefkUhlkost- und Frischelager deutlich vergréBert. Die
Zahl der Warenausgangstore wird um weitere neun Tore

erhoht.

Im Bereich Tabakwaren wurde in den vergangenen Jah-
ren ein deutliches Wachstum erreicht. Mit der Erweite-
rung lassen sich somit zwei Fliegen mit einer Klappe
schlagen. Im neu geplanten Tabaklager wird deutlich
mehr Kommissionier- und Lagerflache zur Verfligung
stehen und modermnste Kommissionier-Technik wird die
Anforderungen der neuen EU-Richtlinie TPD2 erflllen.
So muss ab Mai 2019 die Chargenruckverfolgung von
Tabakerzeugnissen im Handel eingerichtet sein.

Die derzeit groBe Nachfrage auf dem Bausektor brachte
den urspringlichen Zeitplan arg in Verzug. So wird der
im Herbst 2018 geplante Spatenstich nun voraussicht-
lich im Fruhjahr 2019 erfolgen. Die Fertigstellung ist bis
Ende 2019 geplant.
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SPENDE SCHULE

Ingerkingen
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von 7.000 EUR an die St. Elisabeth-Stiftung.

pende zugunsten von neuen Schul- und The-
rapierdumen. Utz Lebensmittel unterstitzt Bil-
dung fir Kinder mit Behinderungen.

Spenden sollen in der Region bleiben und nachhaltig
wirken. Aus diesem Grundsatz heraus unterstltzt die
Firma Utz Lebensmittel aus Ochsenhausen die Aktion
»ochule St. Franziskus — bauen Sie mit* mit 7.000 Euro.

Die Schule St. Franziskus im oberschwabischen Inger-
kingen besuchen Kinder und Jugendliche mit mehrfa-
chen und komplexen Behinderungen sowie herausfor-
derndem Verhalten. Einst war die Schule fur etwa 60
Kinder mit geistiger Behinderung gebaut worden. Mitt-
lerweile besuchen die sehr geschatzte Einrichtung 120
Kinder und Jugendliche aus dem weiten Umkreis. Hier
fassen junge Menschen mit besonderen Bedurfnissen
im Schulalltag FuB, trainieren Schritt fur Schritt fdr ein
Leben in groBtmadglicher Selbststandigkeit und werden
mit therapeutischen und lebenspraktischen Angeboten
individuell geférdert. Im neuen Schulgebaude entstehen
die dringend bendtigten Klassenzimmer sowie Zusatz-
rdume, die besonders sensiblen Kindern auch Ruck-
zugsmaoglichkeiten sowie eine reizarme Lernumgebung
bieten.

Sieben Prozent der Baukosten werden vom Land Uber-
nommen, der Rest muss die St. Elisabeth-Stiftung als
Tragerin der kath. Ganztagsschule stemmen. Dazu lei-
stet die Firma Utz Lebensmittel mit ihrer Weihnachts-
spende einen wichtigen Beitrag. Anstatt Ublicher kleiner
Weihnachtsgeschenke spendet die Fa. Utz jahrlich an
soziale oder karitative Einrichtungen und hofft, damit
auch im Sinne ihrer Kunden zu handeln.

Beim Benefiz Abend am 12.11.2018 im Kulturhaus Schloss GroBlaupheim (bergab Firmenchef Rainer Utz (rechts) die Spende in Héhe

St. Elisabeth-Stiftung O'

SL Ebsabol Siflung - Sttungezeniral )
Pestfach 1481 - BE333 Bac Wakises St. Elisabsth-Stiftung
Stifungszentrale

Utz GmbH & Co. KG

Rainer Utz Birgit Zauner

Kolpingstr. 40 . Spendenservice

88416 Ochsenhausen ! Steinacher Str. 70
88339 Bad Waklsee

Telefon: 07524 906-143
Telefax: 07524 908-5143

‘spenden@st-slisabeth-stiftung.de
www.sl-glisabeth-stiftung de

Bestitigung Nr. SES1551 liber Geldzuwendungen

Siiftungen des privaten Rechts.

im Sinne des § 10b des Ei an

Name und Anschrift des Zuwendenden:
Utz GmbH & Co. KG, Rainer Utz Kolpingstr. 40, 88416 Ochsenhausen

Betrag der Zuwendung in Ziffern / in Buchstaben / Tag der Zuwendung
7.000,00 € /** Sieben Null Null Null Komma Null Null ** 1 02.11.2018

Es handelt sich um den Verzicht auf Erstattung von Aufwendungen: Ja [ ] Mein [ X ]

Wit sind weger i
dor g des Olentichen und der der Fardsurg Oér Jugand- und Altenhie, Voke- und
Berufsbicung W  car Anlaga zum
Kairperschafissteuerbescheid dis Finanzamiss Ravensburg, SiNe. 77052111513, vam 26.10.3017 i dan letzten Varaniagurgszeiroum, das Kaiende johr
nach § 3 Nr. § 65 Gawaresieusgeetzes von dar

3015, nach § 5 Abs. 1 e, 9 es.
Gowerbesteus befreil. Es wird bastsiigt
Abs.2Nr. 23478 E: o w

Waldses, 02.11.2018
el

Peter Wittmann
Vorstand St. Elisabeth-Stiftung

das § 82

oder nichi zu dan in dae
e eragangene Stevar (§ 10b Abs, ¢ ESIG, § 9 Aba. 3

Hirweis: i unrichige

K815, 59 Nr. & GewSIG), Di o it stiusricns
Frasstalungsnescheides langer als § Juhre bzw. dss Datum cer Fesistelhing 5008 Abe. 1 4D
1anger sis 3 Jahre sait Ausstelung tes Bascheldes urickliegt [§ 63 Abis. 5 A}

Rechtsiriger: St Efsabeth-Stfhung | Stsinschar Sir 70| 8833 Boi Weldsao o
Bankyerbindung: Kssspaasss Ravenaturg | BLZ 650 501 10 | Konlo 62481 364 | IBAM: OE 65 8505 0110 4813 64| SWIFT 8IC: SOLAESIERVE oy e
‘Steuar-Air: TPO521513 | USt idemn, Ne. DE 205 898 631 Emamm
Spancenkants: LiGA-Bank Stuinar | BLZ 751 903 00 | Kono 200500 | IBAN: CE 157540 803 00 000 300 590 | SWIFT-BIC; GENODEFIMDS
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HERBSTMESSE 2018

Sehr geehrte Damen und Herren,
liebe Geschaftsfreunde,

Die Herbstmesse der Firma Utz am 22. und 23. Septem-
ber 2018 lockte dieses Mal wieder viele Besucher in die
Messehalle nach Maselheim.

An den Messestanden konnten sich die Kunden Uber
neue und bestehende Artikel informieren und diese auch
probieren. An diesem Wochenende wurden ebenfalls
die Trends der kommenden Ostersaison 2019 prasen-
tiert und konnten vorbestellt werden.

Im Messebistro génnten sich die Messebesucher wieder
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eine wohlverdiente Pause, starkten sich und tauschten
sich mit Kollegen aus der Branche oder den Vertretern
der Industrie aus.

Nicht nur die eigenen Kunden, sondern dartber hinaus
auch interessierte oder potenzielle Neukunden fanden
am Wochenende den Weg nach Maselheim.

Bei unserer groen Tombola gab es fur jeden Besucher
einen Gewinn. An dieser Stelle mdchten wir den Gewin-
nern nochmals herzlich gratulieren.
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Schon heute méchten wir Sie sehr gerne zu unserer Frihjahrsmesse einladen.

Termin 23. und 24. Marz 2019

Wir winschen Ihnen einen guten Abverkauf und danken Ihnen sehr herzlich far Ihren Besuch.

ppa. SA e

Mit freundlichen GriBen

Utz GmbH & Co. KG | ppa. Jens Schréder | Leiter Vertrieb und Marketing

P.S.: Eindriicke von der Messe finden Sie auf unserer Homepage www.utz-lebensmittel.de unter “Utz aktuell”.

MESSERUCKBLICK

¥ roR MEHR

AMORE IM
KUHLREGAL
——
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