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.Klarheit, Mut und Menschlichkeit" als Grundsatze der Menschenflihrung nannte Franz-Friedrich Mller, Geschéftsfihrer der Markant AG,
der hier einen Blumenstrau3 an Roswitha Utz Uberreicht, Rainer Utz (re.) driickte seine Dankbarkeit fiir sein motiviertes Mitarbeiterteam aus.

100 Jahre Leistung aus Leidenschaft

Mehr als 500 Gaste feierten mit der Familie Utz das Firmenjubildum. Das

GroBhandelsunternehmen hat sich vom Ein-Mann-Betrieb zum erfolgreichen

Spezialisten fiir Nahversorgung und Convenience in Stiddeutschland entwickelt.

Von Alfons Strohmaier

' ieses Wort fiel immer wieder in
Dden Festreden zum 100-jahri-
gen Bestehen des GroBhan-
delsunternehmens und MCS-Partners
Utz GmbH & Co. KG in Ochsenhausen:
~Lebensqualitat”. So stellt die moderne
und wirtschaftlich erfolgreich organi-
sierte Nahversorgung eine der Grund-
lagen fir die Lebensqualitat im land-
lichen Raum dar. Und die Firma Utz
hat sich in diesem Punkt als einer der
erfolgreichsten Betricbe etabliert -
dank der Konzentration auf Néhe,
Regionalitdt und Qualitdt. Dies wir-
digte nicht nur der Baden-Wiirttember-
gische Landtagsprasident Guido Wolf
in seiner launigen Ansprache, son-
dern auch Franz-Friedrich Mduller,
Geschéftsflihrer der Markant AG, und
Dr. Peter Kulitz, Prasident des Baden-
Wirttembergischen IHK-Tags.

Die Firmeninhaber Rainer und
Roswitha Utz begriiBten mehr als
500 Géaste am Firmensitz im ober
schwabischen Ochsenhausen. Gemein-
sam mit den Mitarbeitern, Kunden,
Geschéftspartnern und Gésten aus
Politik, Wirtschaft und Gesellschaft
feierten sie mit einem bunten Rah-
menprogramm. Fur die Besucher war-
teten beispielsweise im Hochregal-
lager zahlreiche Verkostungsstédnde
von Markenlieferanten aus dem SUB-
warensegment.

Nach einem Einblick in die Historie
und Gegenwart des Unternehmens
sowie einem Ausblick in die Zukunft
durch Geschéftsfihrer Rainer Utz
formulierte Markant-Chef Midiller in
seiner Rede die Herausforderungen
an den Grof3handel: ,Der landliche
Raum braucht die Nahversorgung.
Die Nahversorgung hat Zukunft”,
betonte Muller und verwies zugleich

aufden dramatischen Strukturwandel,
der in den vergangenen Jahrzehnten
im LebensmittelgroB3- und Einzelhan-
del stattgefunden hat. ,Viele grof3e
Firmen sind vom Markt verschwun-
den, doch die Firma Utz Lebensmittel
ist als regionaler Conveniencespezia-
list heute starker denn je.”

Seit dem Start des im Jahr 1997
von der Markant ins Leben gerufenen,
deutschlandweiten Netzwerks MCS
(Marketing und Convenience Shop
System) ist die Firma Utz als regionaler
Partner fiir die Belieferung von Sys-
temkunden in Baden-Wirttemberg
und Bayern mit von der Partie. , 2005
legten wir mit unserem neuen Logis-
tikzentrum den Grundstein fir das
weitere Wachstum im Geschéftsbe-
reich Convenience”, schilderte der
Geschaftsfihrer Rainer Utz die Ent-
wicklung. ,Nur finf Jahre spater
erweiterten wir das Lager erneut. Und

Zahlreiche Markenartikler aus der SiiBwarenindustrie versii3ten den tber 500 Gésten zusétzlich die rundum gelungene Jubildumsfeier
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Zwilf Lkws mit Dreizonen- =
Temperierung sind fiir

den MCS-Partner Utz in
Suddeutschland unterwegs

auch flur die Zukunft sehen wir auf
diesem Gebiet enormes Wachstums-
potenzial.” Die kontinuierliche Umsatz-
steigerung in der gesamten MCS-
Gruppe bestatigt diese Einschatzung.
Seit 2005 kletterten die Erlose der
Gruppe von damals 465 Mio. Euro auf
heute rund 546 Mio. Euro.

Landtagsprasident Wolf verwies in
seiner engagiert vorgetragenen Rede
auf die ,unternehmerische Glaubwir-
digkeit” des mittelstandischen Unter-
nehmens mit seinen derzeit rund
100 Mitarbeitern. Das Erfolgskonzept
basiere auf Fairmness, Nachhaltigkeit,
Verlasslichkeit und Vertrauen — und
dies verkérpere die Familie Utz in per-
fekter Weise. ,Der Mittelstand ist das
Herz unserer Gesellschaft, und erst
der Unternehmer macht die Markt-
wirtschaft zum Erfolgsmodell”, fligte
der Politiker hinzu.

Mutiger Schritt im Jahr 1914

Am 1. Juli 1914 hatte der GroBvater
des heutigen Inhabers, Martin Utz, am
Marktplatz von Ochsenhausen ein
Kolonial- und Tabakwarengeschaft
erdffinet. Mit diesem fiir die damalige
Zeit mutigen Schritt legte er den
Grundstein flir einen Lebensmittel-
GroB3handel, der heute mehr als
1,2 Millionen Kilometer pro Jahr fir
Kunden in ganz Siddeutschland un-
terwegs ist. Im Jahr 1977 musste der
heute 56-jahrige Enkel des Griinders,
Rainer Utz, nach dem plotzlichen Tod
des Vaters Karl Utz die Geschicke der
Firma Ubernehmen. Erverdanke seiner
Familie und seiner Frau Roswitha
.sehr viel”, sagte Rainer Utz vor dem
Festpublikum bewegt. Roswitha Utz
ist 1998 in das Geschaft eingestiegen
und seit 2006 Geschaftsfiihrerin.

Wie der Firmenchef in seinem
Ruickblick aufzeigte, war das Unter-
nehmen in der Vergangenheit stets fiir
die unterschiedlichsten Phasen der
Marktentwicklung gut geriistet und
erzielte insgesamt bis heute ein konti-
nuierliches Wachstum. Im Jahr 2013
erwirtschaftete der Grof3handler einen
Umsatz von rund 60 Mio. Euro. Zu den
zentralen Geschéftsbereichen zéhlen
die Betreuung und Belieferung von
Nahversorgungsgeschaften und Dorf-
laden sowie der Vertriebszweig Con-
venience, der vor allem Tankstellen
und Kioske bedient. Das Erfolgs-
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rezept beschreibt Utz in einem Satz:
+Wir betrachten uns nicht nur als rei-
nen Lieferanten, sondern auch als ser-
viceorientierten sowie beratenden
Dienstleister. Dafir sind wir mit unse-
rem AuBendienst tdglich nah am Kun-
den.” Nach diesem Motto schnlirt der
Betrieb ganzheitliche Vertriebskon-
zepte wie ,Um's Eck” oder ,Dorfla-
den” zum Rundum-sorglos-Paket fiir
die Kunden. Zu den Leistungen zah-
len neben der klassischen Belieferung
u. a. Standortanalyse und Sortiments-
gestaltung sowie Planung und Umset-
zung von Marketingaktionen dber
eine eigene Werbeabteilung. Dariiber
hinaus zeichnen eine starke regionale
Ausrichtung der Sortimente, aktuelle
Produktneuheiten und kurze Entschei-
dungswege das Unternehmen aus.

Logistikzentrum mit
7.500 Quadratmetern Nutzfliche

Ganz im Zeichen des kontinuierlichen
Unternehmenswachstums  entstand
2005 auf einer Grundstlcksflache
von 20.000 Quadratmetern die neue
Logistik- und Lagerhalle mit integrier-
ter Verwaltung. In den unterschiedlich
temperierten Kihl- und Tiefklhlrdu-
men finden rund 6.500 Artikel aller
Sortimente des Lebensmittelhandels
Platz — von A wie Ananas bis Z wie
Zucker. Dabei setzt Utz neben der
Zusammenarbeit mit den ,grof3en”
Herstellern auch auf die Férderung
regionaler Zulieferer. RegelmaBige
Einkaufs- und Vertriebsbesprechungen
dienen der Identifizierung und Bewer-
tung aktueller Trends.

Rund 1,2 Mio. Kilometer pro Jahr
legen die Fahrer von Utz zurlick.
Dabei umfasst das Absatzgebiet in
Baden-Wirttemberg den Bodensee-
raum, die Region Schwarzwald und
den Grofiraum Stuttgart bis Aalen. In
Bayern gehdren Noérdlingen, Donau-
woérth, Minchen, Garmisch-Partenkir-
chen, das bayerische Voralpenland
und das Allgéu zu den Vertriebsgebie-
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ten. Die eigene Flotte besteht aus
zwolf Kihlfahrzeugen mit Dreizonen-
Temperierung, in denen Trocken-,
Molkerei- und Tiefkiihlprodukte bes-
tens aufgehoben sind. In Ergénzung
zum firmeneigenen Fuhrpark arbeitet
das Unternehmen mit verschiedenen
Logistikdienstleistern zusammen.

Die Strategie fur die Zukunft hat
Rainer Utz fest im Blick: ,Wir gehen
davon aus, dass wir dank unserer
zukunftstréchtigen  Geschaftsfelder
weiteres Wachstum erzielen werden,
Deshalb planen wir momentan den
Ausbau unseres AuBendienst-Teams,
um unser Liefergebiet nachhaltig zu
erweitern und zu verdichten. Hier
sehen wir vor allem im Convenience-
Bereich sehr grofes Potenzial. Aber
natirlich liegt uns auch weiterhin die
Nahversorgung in landlichen Regionen
am Herzen.” So hat auch das Thema
Ausbildung eine lange Tradition bei
Utz, wobei es neben den (blichen
Ausbildungsberufen auch die Még-
lichkeit gibt, an der Dualen Hochschule
Baden-Wirttemberg zu studieren.
Derzeit absolviert Matthias Utz, Neffe
von Rainer Utz, den Studiengang
Betriebswirtschaftslehre mit Schwer
punkt Handel. Und somit engagiert
sich bereits die vierte Generation in
dem Familienunternehmen. )
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