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in Nahversorgung

Kompetenz

100 Jahre Leistung aus Leidenschaft: Das familiengefiihrte
GroBhandelsunternehmen Utz feiert Jubildum

Vom Ein-Mann-Betrieb zum Spezialisten fiir Nahversorgung und Convenience in Siiddeutschland

1914 wagte Martin Utz den Schritt in die
Selbststandigkeit, indem er ein Kolonial-
und Tabakwarengeschdft im oberschwa-
bischen Ochsenhausen erdffnete. Was er
damals sicherlich nicht ahnte: Mit seinem
Wagemut legte er den Grundstein fiir einen
Lebensmittel-GroBhandel, der heute mit
rund 100 Mitarbeitern sage und schrei-
be mehr als 1,2 Millionen Kilometern pro
Jahr fiir Kunden in ganz Siiddeutschland
unterwegs ist. 2014 feiert die Utz GmbH
& Co. KG 100-jdhriges Jubildum und wird
mittierweile vom Enkel Rainer Utz in drit-
ter Generation gefiihrt. Das Unternehmen
war fiir die unterschiedlichsten Phasen
der Marktentwicklung des letzten Jahrhun-
derts gut geriistet und erzielte insgesamt
bis heute ein kontinuierliches Wachstum.
Im Jahr 2013 erwirtschaftete es einen Um-
satz von rund 60 Millionen Euro. Zu den

zentralen Geschéftsbereichen zdhlen die
Betreuung und Belieferung von Nahver-
sorgungsgeschdften und Dorfliden sowie
der Vertriebszweig ,Convenience”, der
vor allem Tankstellen und Kioske bedient.
Einer der pragendsten Meilensteine war
der Bezug des neuen Logistikzentrums im
Jahr 2005. Dort lagern seitdem auf einer
Nutzfliche von 7.000 Quadratmetern rund
6.500 Artikel unter standiger Verfiigbar-
keit. Und auch die Keimzelle des Erfolgs
besteht bis heute: Im Zentrum von Och-
senhausen betreibt die Firma Utz einen
Lebensmittelmarkt in eigener Regie - der
Nahver-sorgung in Ochsenhausen ist das
Unternehmen 100 Jahre treu geblieben.

Das Erfolgsrezept beschreibt Geschiftsfiihrer
Rainer Utz in einem Satz: ,Wir betrachten uns
nicht nur als reinen Lieferanten, sondern auch

Insgesamt beschaéftigt der Lebensmittel-GroBhandel im Jahr 2014 rund 100 Mitarbeiter

als  serviceorientierten sowie beraten
den Dienstleister. Dafiir sind wir mit unserem
AuBendienst taglich nah am Kunden.“ Nach
diesem Motto schniirt das Unternehmen
ganzheitliche Vertriebskonzepte wie ,UM'S
ECK“ oder ,Dorfladen” zum Rundum-sorglos-
Paket fiir die Kunden. Zu den Leistungen
zahlen neben der klassischen Belieferung
unter anderem die Standortanalyse und Sor-
timentsgestaltung sowie Planung und Umset-
zung von Marketingaktionen. Um speziell in
letzterem Punkt flexibel auf die Wiinsche der
Shop-Betreiber eingehen zu konnen, verfiigt
Utz sogar iiber eine eigene Werbeabteilung.
Dariiber hinaus zeichnen eine starke regionale

Ausrichtung der Sortimente, aktuelle Produkt-

neuheiten und kurze Entscheidungswege das
Unternehmen aus.

Auch in den iibrigen Fachgebieten setzt das
Unternehmen auf den Aufbau der Kompetenz

im eigenen Haus. Deshalb hat das Thema
Ausbildung eine lange Tradition bei Utz. ,Wir
bauen auf Fachkrafte, die bereits von Anfang
an durch unsere Philosophie gepragt werden.
Ein Grofteil unserer Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter hat bei uns als Azubi begonnen - da
sind Betriebszugehdrigkeiten von bis zu 50
Jahren keine Seltenheit”, erklart Rainer Utz.
,und nach der Ausbildung fordern wir unser

" Team mit individuellen WeiterbildungsmaB-

nahmen und Fachausbildungen.“ Momentan
beschaftigt das Unternehmen fiinf Auszubil-
dende in den Ausbildungsberufen Kaufmann/-
frau im GroB- und AuBenhandel, Fachkraft
fiir Lagerlogistik, Informatikkaufmann/-frau,
Verkaufer/-in sowie Einzelhandelskaufmann/-
frau. AuBerdem besteht die Maglichkeit, an
der Dualen Hochschule Baden-Wiirttemberg
den Bachelor of Arts in Betriebswirtschafts-
lehre mit dem Schwerpunkt Handel zu bele-
gen. Derzeit absolviert Matthias Utz, Neffe von
Rainer Utz, den Studiengang - somit engagiert
sich nunmehr bereits die vierte Generation in
dem Familienunternehmen.

Logistikzentrum mit 7.000 Quadratmetern
Nutzflache

Im Zeichen des kontinuierlichen Unterneh-
menswachstums entstand in Ochsenhausen
auf einer Grundstiicksflache von 20.000 Qua-
dratmetern im Jahr 2005 die neue Logis-tik-
und Lagerhalle mit integrierter Verwaltung.
In den unterschiedlich temperierten Kiihl- und
Tiefkiihirdumen finden rund 6.500 Artikel aller
Sortimente des Lebensmittelhandels Platz -
von A wie Ananas bis Z wie Zucker. Dabei setzt
Utz neben der Zusammenarbeit mit den ,gro-
Ben"“ Herstellern auch auf die Forderung regi

www.utz-lebensmittel.de

e

onaler Zulieferer. RegelmaBige Einkaufs- und
Vertriebsbesprechungen dienen der Identifi-
zierung und Bewertung aktueller Trends. Um
bei den immer kiirzeren Produktlebenszyklen
trotzdem am Puls der Zeit zu sein, finden diese
auch via Internet statt.

In ganz Siiddeutschland unterwegs

1,2 Millionen Kilometer pro Jahr legen die
Fahrer von Utz zuriick. Dabei umfasst das
Absatzgebiet in Baden-Wiirttemberg den
Bodenseeraum, die Region Schwarzwald und
den GroBraum Stuttgart bis Aalen. In Bayern
gehdren Nordlingen, Donauwdrth, Miinchen,
Garmisch-Partenkirchen, das bayerische Vor-
alpenland und das Allgau zu den Vertriebsge-
bieten. Die eigene Utz-Flotte besteht aus zwdlf
Kiihifahrzeugen mit Dreizonen-Temperierung,
in denen Trocken-, Molkerei- und Tiefkiihlpro

Die Nutzflache des Logistikzentrums betragt 7.500 Quadratmeter
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dukte bestens aufgehoben sind. In Ergdnzung
zum firmeneigenen Fuhrpark arbeitet das Un-
terneh-men mit verschiedenen Logistikdienst-
leistern zusammen.

Stetiges Wachstum auch in Zukunft

Die Strategie fiir die Zukunft hat Rainer Utz
fest im Blick: ,Wir gehen davon aus, dass wir
dank unserer zukunftstrachtigen Geschafts-
felder weiteres Wachstum erzielen werden.
Deshalb planen wir momentan den Ausbau
unseres AuBendienst-Teams, um unser Liefer-
gebiet nachhaltig zu erweitern und zu verdich-
ten. Hier sehen wir vor allem im Convenience-
Bereich sehr groBes Potenzial. Aber natiirlich
liegt uns auch weiterhin die Nahversorgung in
léndlichen Regionen am Herzen.“



