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Tante Emma ist gleich ums Eck

Die Firma Utz in Ochsen-
hausen wird 100 Jahre alt. Im
Lebensmittelhandel ist das
eine beachtliche Leistung. Ge-
schiftsfithrer Rainer Utz er-
kldrt, wie man sich in dieser
knallharten Branche behaup-
tet — und wie er dabei den Tan-
te-Emma-Laden gerettet hat.

VON ULI LANDTHALER

OCHSENHAUSEN - Als ,Robin
Hood im Kaufmannskittel“ hat
das WOCHENBLATT Rainer
Utz im Jahr 2000 vorgestellt.
Uber die Uberschrift muss er
heute noch schmunzeln. Ge-
meint war, dass der Ochsen-
hauser Mittelstindler mit sei-

In ABmannshardt beliefert Utz den Dorfladen.

nem ,Um's Eck“-Konzept die
kleinen Lebensmittelladen auf
dem Dorf retten wollte. Und es
hat geklappt. Mehrere hundert
»,Ums Eck“-Laden gibt es in
Siiddeutschland. Dazu kom-
men noch einige Dutzend Dorf-
ldden, in denen Biirger oder
Kommunen einen Laden chne
Gewinnabsicht betreiben, um
die Nahversorgung zu sichern.

Wie aber hilt sich ein kleines
Unternehmen mit 100 Mitar-

‘beitern auf dem umkidmpften

Markt des
Lebensmit-
telhandels?
Utz nennt
seine Stra-
tegie:

FIRMENFOTOS

* Zusammenschliisse: Rewe,

Edeka, Metro — in Deutschland
gibt es wenige, grofe Handels-
ketten, die bei den Lebens-
einkaufen

mittelherstellern

Rainer Utz
feiert das
100-jahrige
Bestehen des
Familienun-
ternehmens &

und gute Konditionen erzielen
mochten. Je groRer sie sind,
desto besser klappt das. Utz
gehort daher zum Einkaufsver-
bund ,Markant”, in dem auch
Kaufland im Boot sitzt, aber
auch viele kleine Hdndler. So
landen die Rabatte auch bei
»,Um's Eck“. Utz setzt in allen
Geschiftszweigen auf solche
Kooperationen.

¢ Nischen besetzen: Das Nah-
versorgungskonzept »um's
Eck® ist fiir die Giganten der
Branche uninteressant. Aber
Utz schreibt damit schwarze
Zahlen: ,Der Bedarf ist da“.

Die Grundidee: Kleine, dezen-
trale Nahversorger mit einem
Basis-Sortiment von gut 2000
Artikeln mit Schwerpunkt auf
frische Waren, die man sich
tdglich vom Laden holt. Dieses
Konzept iibergibt Utz auf Fran-
chise-Basis an selbststandige
Héandler in den Doérfern und
beliefert sie.

e Kundennidhe: ,Zwischen 6
und 8 Uhr ist eine wichtige Zeit
fiir den Umsatz, die Leute ho-
len da ihr Vesper und die Zei-
tung fiir den Arbeitstag”. Also
muss man frih aufmachen.
Und wenn Ware ausgeht, muss
Utz schnell nachliefern. Und
ganz wichtig: Handler zur Sor-
timentspolitik beraten.

1929: Eine dér ersten Géwerbeschaw
en der Firma Utz in Ochsenhausen.

s Logistik: Das neue Logistik-
zentrum im Ochsenhausener
Industriegebiet habe den Um-
satz um sage und schreibe 70
Prozent gesteigert — vor allem
im Bereich Convenience, also
der Belieferung von Kiosks und
Tankstellen. ,Wir sind schnel-
ler, flexibler und effizienter, das
eroffnet uns ganz neue Absatz-
moglichkeiten“. Mit dazu geho-
re ,eine schlanke Verwaltung®.

Keine Bange vor der Zukunft

Das ,Um'‘s Eck“-Konzept habe
sich stabilisiert, profitiere vom
Trend zu frischen Lebensmit-
teln aus der Region und dem
Umstand, dass die Bevilkerung
dlter wird und nicht mehr alle
mit dem Auto zum Einkaufen
fahren. Und der landliche Raum
biete giinstige Ladenmieten —
bei der schmalen Umsatzren-
dite der Lebensmittelbranche
ein wichtiger Faktor.

Und so ist der 56-jdhrige Fir-
menchef sicher, dass Utz auch
die nidchsten Jahrzehnte ein
Familienunternehmen bleibt.
»Als Ubernahmekandidat sind
wir ganz einfach zu klein“.

Das neue Logiéikzentrum in Ochsenhausen: 7500 Quadratmeter Nutzflache.

Am Anfang war ein Tabakladen

1914 erdffnete Martin Utz ei-

nen Kolonial- und Tabakwa-
renladen in Ochsenhausen:
Grundstein fiir den heutigen
Lebensmittel-GroRhandel
mit 100 Mitarbeitern und 60
Millionen Euro Nettoumsatz.
Im Jahr 2005 wurde das neue
Logistikzentrum er6ffnet, wo
6500 Artikel zur schnellen Ver-
fligbarkeit gelagert sind — von
A wie Ananas bis Z wie Zucker..

Utz besteht heute aus zwei
ungefihr gleich groRen Ge-
schiftsbereichen:

¢ Nahversorgung: Das Fran-

chise-Ladenkonzept  ,Ums
Eck® und biirgerschaftliche
Dorfliden iibernehmen die
Nahversorgung auf dem Land.
Utz beliefert sie, unterstiitzt
sie beim Marketing und berit
sie zur Sortimentspolitik.

¢ Convenience: Die Beliefe-
rung von Kiosks und Tank-
stellen-Shops als Teil des Zu-
sammenschlusses MCS. Das
Absatzgebiet von Utz umfasst
Baden-Wiirttemberg und Tei-
le von Bayern, wobei man mit
Partnerunternehmen koope-
riert. Internet: www.utz-leben-
mittel.de. priula



